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Langversion (1.894 Zeichen): 

„Die Arla Foods Deutschland GmbH nimmt die Sorgen Ihrer Kunden und der 

Verbraucher Ihrer Produkte ernst.  

Die Beanstandung einer auf der Verpackung von Trinkmilch „HANSANO – Haltbare 

Weidemilch“ angebrachten werblichen Aussage erfolgt ohne Berechtigung.  

Das beanstandete Logo mit der Aussage „Aus der Region – für die Region“ ist im 

Kontext der weiteren auf der Verpackung deutlich sichtbar angebrachten Aussagen zu 

sehen. So heißt es auf der Vorderseite der Milchverpackung „HANSANO – Von uns – 

aus Norddeutschland“. Auf der Seitenfläche, auf der das Logo angebracht ist, wird 

ausführlich die Herkunft der zu HANSANO Weidemilch verarbeiteten Rohmilch 

beschrieben. Ausdrücklich werden die Weidemilch-Höfe im größten Grünlandgebiet 

des Nordens angesprochen. Die von dem Verbraucher durchgeführte Rückverfolgung  

ergab als Herkunft der Rohmilch eine große Grünlandfläche unweit von 

Rendsburg/Schleswig-Holstein, also in Norddeutschland.  

Die Kennzeichnung oder werbliche Aussage „Aus der Region – für die Region“ ist 

danach nicht zu beanstanden. Angesprochen wird die Region Norddeutschland, auch 

„der Norden“ oder auch „der wahre Norden“ genannt. Und nur hier im Norden findet 

der Verbraucher Milchprodukte der  Marke „HANSANO“ in den Kühlregalen des 

Lebensmitteleinzelhandels. Der Ursprung der Milch liegt mit der Rückverfolgung in 

einem Gebiet in Norddeutschland etwa 160 km von der Produktionsstätte des 

Fertigproduktes „HANSANO – haltbare Weidemilch“, dem Ort Upahl in Mecklenburg-

Vorpommern  entfernt.  

Eine Täuschung im Sinne des Lebensmittel-, Bedarfsgegenstände- und 

Futtermittelgesetzbuches (LFBG) oder anderer nationaler Gesetze und/oder EU-

Verordnungen liegt folglich nicht vor.  

Der sich beschwerende Verbraucher wird eine lokal begrenzte Vorstellung gehabt 

haben. Das ist bedauerlich, die subjektive Vorstellung vermag aber die objektiv 

zutreffende Werbeaussage nicht zu beeinträchtigen.“  

 


